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EVENTI

DOMANI E ADESSO

Strategie da adottare e progetti da lanciare per sostenere il futuro del settore:
questi gli argomenti trattati nel primo incontro dell’ltalian Outdoor Group rivolto ai suci associati

i Chiara Bellini

tal, la tavola rotonda "Outdoor: domoni & odesso”, uniniziativa espansione che ha concsciuto lo =corsoc anno e che ancora oggoi =ta
promossa dalllalian Outdoor Group di Assosport [Associazio-  continuando a vivere in termini di praticant e, di conseguenza, di con-
ne Nazionale fra | Produntori di Articoli Spontivi] e rivolia olle aziende  sumatori
italiane che produconc e distribuiscono abbighomento, calzature e Ogni mese 06, di cul anche Sporn Press Srl SB & membro, ratterd un
attrezzaotura sportiva. Si ratta del primo di un serie di incontri che poi. argomento inerente il comparto. come fatio in questa uscita da Gior-

insieme. formeranno le tappe di un percorso che l'ossociazione inten-  gio Rabaijoli nella pagina accanto.
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SOS LOGISTICA E ASSORTIMENTI

Londa lunga del Covid impatta sulla filiera dell'outdoor. Marchi e retail sono chiamati
a uno sforzo comune per prevenire nuove difficolta legate alle disponibilita di prodotto

dirattore vendite Ferrino

cupare il =mpo ibero. ll nostro mercoto, Nowsdoor, senzo dubbio &

sioko impaioto molo meno rspetto od ol mondi. Tunsmo, rstono-

zione e foshion, sono solo dlouni di quelli che honno registrato un

calo enomne del foruroto, con variazioni del 30% e picchi del 9% ¥
A loro confronto, noi it (marnchi, rivenditorn e opentl) abbiomo la
foruna di presidiare un mercoto che & nowralmente cresciuto, che sifon-
da =u quello di cuile persone hanno pill bisogno, diventoto o prionitario:
uecire, andare nella notura e farlo fuori dalla folla. Ora che ci avviciniamo
alla fine della fose criico, verso una nuova Stogione estiva che sond presu-
mibilmenite simile a quella dellanno possoo e quindi per noi allinsegna
di fotturati consoldot e non in cresciio, possiomo archiviare la prolica?

LOSTATODEIFATTI

Scopo di questo breve articolo & fare il punko su quella che abbiomo chia-
mato Tonda lunpa del Covid™ per condividere con | negoziant, portner
commesciall prcrtor, le nostre preoccupazioni scoturite dal confronto
condiversi colleghi. del settore. Sebbene con differenze notevali_ le proble-
maiiche sono comuni_

Leogistica 1 - In questo inizio anne. il costo dei noli perle imporiozioni dal Far
Eaost & schizzato alle stelle. roogiunoendo valori impressionanti £ impensa-
bili. Per un contoiner da 40 piedi, lo spesa & ocumentoto di Quotro-Cingue:
voke. roggiungendo ko cifra record di 10.000€ / TPU. Lo difficolt risiedeva,
pare. nel foto che ci fosse uno penuria drommatica di container in Cina.
Ques=sti eraono stall ammas=ai in Europa e in Usa e o dovevono essens
fiporot indietro vuol, per poter riomare nel circuito. Questo ha porioto i
marchi a dover ossorbire costi molto imponant non preventivai

Logistica # - Ritordi & cancellazioni degli ordini di produzione hanno
carctternzzoio la seconda parte dello pimovera 2021 Lo domanda, per

L : ! 1
fomitor e la loro incopocita nel soddisfare appieno la forte ri-
chiesta del mercato.
Materie prime - Come successo in modo pillintenso per mercati
anoi lontani {vedi lautomotive e il coso microchip, per cui la loro
mancanza ha costretto le aziende a mettere in cassa integrazio-
ne i lovoroton) roppe materie prime non si rovano sul mercato.
Mello specifico. in Europa, =i parla di accigio e alluminio (sei mesi per con-
segne del so0% dellordinato] che nelloutdoor significa per esempio man-
canza di minuterie metalliche per le calzoture olire che a ttio il mondo
dellhardware climbing. In lkalic. non =i rovano nylon e poliestere per tessuti
tecnici e particolari da iniezione uili per le fibbie degli zaini. E quello che
non ¢ in Buropa, non si rova nemmenao in Estrermo Oriente.
Tempistiche di approvvipionamenti - Logistica in crisi, penuria di mate-
rie prime e prezzi in aumento. Tutto costringe | marchi a effettuare | propri
ocquisti in ulteriore anticipo, sempre pil slegati dai ternpi di sell-out. Per
esermpio, in Fermino abbiomo completato oli ocquisti delle tende per ka sta-
gione 2022 git nel mese di aprile.

COME GESTIRE LA SITUAZIOMNE?

Il processo di integrazione tra rmarchi e retailer deve ultericrmente proce-
dere nel breve termine secondo modalit che oggi fatichiamo a inrave-
dere. | marnchi stanno completando gli ocquisd, | retailer non possono e non
vogliono prendere rischi aggiuntivi. Per le due stogioni prossime vincerd chi
fale previsioni pil giuste peril mercato, un po’ come sempre, ma guestan-
no ancon di pill

Bizognera gumentare la relazione e la Information Technology diventera
ancora pilimponante per evitare che gualcosa rest in mogazzino.
Muove lipologie di alleonze, pid mature, consentiranno al nostro mercoto di
superare, surfando, sullonda lunga.... del Covid!
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AUMENTO DE COST Dl A CUME DELLE MATERIE PRIME
ALLUMINIC [ULTIMI & ANMED POLYESTERE {2020 V5 2171} PLASTICA (2020 V5 2021}
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Mcte- = fiufuszione del costo del petrolio greggio continesrs 2 influenzare i cosfi di tutte le materie prime
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