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1l trend. Sport Indisstry In crescita nal 2022 anchedopo Il +15% dal 2021

In ripresa il mercato
degli articoli sportivi,
giro d’affari a 13 miliardi

esempio, & stato anno dell outdo-

report di Assosport or, henel 2022

chehaa suavoltasegnato il ritorno

invernali,

fortemente penalizzati durante il

Outdoor, sport invernali lockdown. 12022, comesegnalato

Coalmootains e ik
; consacrato il pa

le vendite del comparto st A o ari Pkt e

stando aun Osservatorio condotto

Marco Bellinazzo da Bancalfis proprio conil suppor-

to di Assosport, gli italiani che lo

Lindustria degli articoli sportivi, praticano sarebbero circaun milio-
\bhigli e att per  ne(+300%sul 2¢

professionisti e amatori, ha rag-  dicampistimato oltrei&000, dislo-

giuntoun girod'affari pariai3mi-  cati sututtoil territorio nazionale.

liardi di euro. La Sport Industryha Positive anche le performance

superatocosilesecche dellapande-  del tennis con 3,1 milioni di prati-

miafacendoregistrarenel2021un  canti, stabile il settore ciclo, men-

incrementodi piidel 15% rispettoal  tre piscine e palestre che hanno

2020, € conservandoquesto abbri-

soffertomoltotrail 2020 eil 2021,

vio, nel 2022 si
aconsuntivo, secondo le previsioni
diCerved, un tasso di crescita supe-
riore al benchmark nazionale
(4.77% contro il 3,06%).

1dati sono stati forniti da Asso-
sport, I'Associazione Nazionale
fraiproduttori di articoli sportivi
-cheannovera oltre 130 aziendein
Italia, 300 brand e 12.000 addett
- mel corso dell’'annuale Assem-
blea Generale tenutasi a Veronala
sCorsa setimana.

Arainare il comparto & tornato
ad eszere lexport. Negli ultimi due
anni le esportazioni dei prodotti
sportiviitaliani, al netto delle criti-
cita connesseal nodoapprovvigio-
namento, hanno ripreso a correre
conun +18,5%nel 202150l 2020 eun

nel 2022 h; inciatoilloro

‘ Le esportazionl
inaumento dell'8,2%
nel primi nove mesi
del 2022 per un valore
di 4,5 millardi

percorso diripresa appensantito
dal caro-bollette.
«Lenostre aziende - haosserva-
to Anna Ferrino riconfermata al
vertice di Assosport per altri due
anni - si sono viste costrette ad af-
frontare una sequenza infinita di
emergenze, ma hanno anche di-
mostratodi saper resistere e reagi-
re con forza a tali prove, adattan-
dosi infrettaai nuovi equilibri eal-
b

+8,2% nei pri idel 2022

rispettoallostessoperiododel 2021,

perun valore complessivocheaset-
s

le dini che stanno tut-

tora cercando un loro assetto

all'interno dellasociet. Ora & fon-
s 5 , i

&

14,5 M-

liardi. Prindpale mercato disbocco
restaquellolUsa, seguito daFrandia,
Germania, Svizzera € Spagna.

Sul territorio nazionale, lapan-
demia ha avutoun impatto signifi-
cato anche in termini positivi, in
quanto I'emergenza sanitaria ha
spintomolt italiani a riscoprire la

inricerca e sviluppo. L'innovazio-
ne di prodotto e l'intersezione
strategica con la tecnologia, ma
anche Pevoluzione verso il digitale,
sono il modomigliore che abbiamo
per diffondere il nostroknow-how
all'esterno e rispondere compiuta-
mente alle esigenze del mercato.

conuni

La eun’altra chiave di

diteds
nelle =

cessoristica dedicat. I1 2021, ad
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