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talian style. [talian brand. Alla ve-
rrina delle Olimpiadi 51, ma anche
e sopraturto nel lavoro di ogni
giorno. Gia, perché le azzurre
campionesse lo sono anche di im-
magine. Italian ambassador. Se-
guitissime. Federica Pellegrini. di-
vina in acqua e fuori: oltre un mi-
lione e 300mila follower su Insta-
gram._ Dalla piscina agli amari bou-
ledogue francesi. fa tendenza an-
che quando sorride infilata nelsal-
‘vagente a forma di fenicotero ro-
sa Un'icona Bebe Vio, campiones-
sa di fioretto paralimpico & di sor-
rise. ha un milione di “seguaci”.
Paola Egonu, pallavolista della Na-
zionale. verso 160mila: portera la
bandiera olimpica all' aperturadei
Giochi Simona Quadarella nuota-
trice, liSmila. Letizia Paternoster,
ciclista: 209mila. La tennisea Ca-
mila Giorgi conta olre 393mila
follower e un proprio brand dimo-
da Gaia Sabbarini. mezzofondi-
sta. 23lmila E fisico scolpite
dallimpegno quotidiano. Gia, per-
ché lo sport & sfida, ma prima di
tutto cura di s€. disciplina. salute.
E ancora, Larissa lapichino: non
saré a Tokyo causa informmio, ma
&gia punto di riferimento in peda-
naefuori. Olire 86mila follower

IVALORI

Le azzulTe trasmetiono empower-
ment Sicurezza, capacita di pre-
stazioni. Diventano esempi. E =
stimonial richiestissime, dall'abbi-
gliamento tecnico alla moda, dal
settore energetico al food. Dun-
que, italian brand. «Assolutamen-
te 5. Chiaramente se parliamo di
atlete, la performance & il vero dri-
ver.Ma io adoro vedere anche co-
meesprimono la k imilit

Sopra, Paola Egonu,
pallavolista della Nazionale:
porteri la bandiera olimpica
alla cerimonia di aperiura
dei Giochi

A destra, Federica Pellegrini,
icona dello sport azzurro,

¢ la mezzofondista

Gaia Sabbatini

NON SOLO TOKYO

La Barble & solidale

Barbie. Italla Team ed EAT7 Emporio
Armani celebranoie atlete azzurre
«con e Barbie uniche in outfit EA7,
“partite” per Tokyo. Andrunno
wll'asta per la Flagop. federazione
delle associaxioni genitorie guariti
deil’ancoemartol ogia pediafrica

LE AZZURRE
AMBASCIATRICI
DISTILE

Le campionesse alle Olimpiadi, seguitissime su Instagram, diventano esempi
Anna Ferrino, prima donna presidente di Assosport: «La performance ¢ il vero driver
ma conta anche il look. E cos il fashion entra nel mondo degli oggetti sportivi»

conosciuta a livello internaziona-
le. A Mondiali di sci di Cortina, 24
delle 39 medaglie assegnate sono

mentodelleaziende associate.
Spiega Marco Del Checcalo,

ingara Una pertinarura e un part-
colare tatuaggio ti raccontano la
loropersonalita», sottolinea Anna
Ferrino, ad di Ferrinoé:Co (societa
da 150 anni specializzata nelle at-
trezzature da montagna) e prima
donnaalla guida di Assosport. T'as-
sociazione della sportindustry ita-
liana aderente a Confindustia:
120 aziende per 300 brand. 8.300
addetri. 11 farurato aggregaro de-
gliassociati ¢ 5 miliardi di euro. Fi-
liera di qualita. fatta di ricerca, ri-

di Dmtc sport. agenzia
che dal 2009 lavora sull'immagi-
ne delle atlete- «Possiamo parlare

di ian brand & possiamo ag-
giungere che non & una novita di
questa Olimpiade. Tradizional-
mente le atlete danno un grande
beneficio al medagliere dellTtalia.
sono competitive, si confrontano
col mondo Senza paura e spesso
regalanostorie uniches.
Prestazioni sportive e stile. «f
look nelle gare importanti sono
estremamente ricercati — spiega

ALESSANDRA CAMILLETTI

Anna Ferrino - E quest'estate pil
chemai. con lo stile di vita piti ca-
sualacuiil Covid ci haavvicinaio,
wvediamo il fashion entrare negli
oggetri di uso sportivo. Sempre di
pill realizziamo quanto lo sport
siaun mondodi benessere. legato
Anchei brand ama-

MARCO DEL CHECCOLO

DELL'AGENZIA DMTC:

«LE ATLETE SONO SEMPRE

DIPIU SIMBOLO

E ORGOGLIO DEL PAESE
MA CEANCORA L

SUMATERNITA
E PARITA SALARIALE»

GAP

— ideeuropee

communication in action

no dialogare con i propri consu-
matori attraverso linguagsi che
evocano liberta e tempo libero.
Valori positivis_ Ulteriore risvol-
to. «L'atleta & fondamentale nel
processo di ricerca e sviluppo: si
lavora a quattro mani cercando
di ottenere cert obiettivi e con te-
st sul campo. L'auspicio & che le
nostreatlete possano essere fonte
di ispirazione per le donne». Qual
& il riflesso diretto? «Lo sport si
muove per aumentare il numero

siMoito

delle praficanti donne — spiega
Ferrino- E sappiamo muti guanto
Je donne influenzino le scelre diac-
quisto. E un risvolto della stessa
‘medaglia dell'cccupazione: se in
Tralia 5i riuscisse a incrementare
in modo sufficiente il tasso di oc-
cupazione femminile, il Pil ne be-
neficerebbe. La sport indusory &
‘molto concentrara su questo. Die-
cianni fala progetiazione era gqua-
siunisex. Oggi le aziende progetta-
no linee donna con grandissima
artenzioneallostilee nalcunicasi
al glamour, mantenendo sempre
Ia funzione, e con Tartenzione
all'ergonomias.

Campionesse simbolo di sue-
cesso e veicolo di stile italiano.
«Con il tempo sempre di pii1 - sot-
tolinea Del Checcolo — In primis
per l'adeta conta la performance.
acuismrettamente i legalasuaim-
'magine. Nel momento in cuisi cre-
sce di livello entrano poi in ballo
altri due faori. 11 primo & l'asper-
to: un corpo atletico & un corpo
bello e1'uso dei social consenteal-
le atlete di raccontarsi soprattutto
peril loro mestiere. Il secondo fat-
tore & il life syle, uno stile di vita
commerciabile: mettici la perfor-
‘mance, aggiungici una continuita
sui risultati e il posizionamento
positivo diventa ricercato anche
dalleaziendes.

Possibile calcolamne il volano?
«Innanzitutiec'éun ritomo emot-
vo: sono I'orgoglio del nostro Pas-
se. Un altro elemento non secon-
dario#il fatto che queste atlete so-
no espressione contagiosa di av-
viamento alla pratica sportivas.
Parita salariale & maternita: sono
aumentate le tutele a fronte di
un‘immagine piii forte? «La situa-
zione sta cambiando ma non a
una velocita al passo coi tempi
spiega Del Checcolo— 11 gap esiste
e ci sono state arlete che si sono
espresse perché venga colmato ve-
locemente. Non & successo. E un
paradosso: si fa fesra amomo alle
atlete che vincono e un atdmo do-
pocisidimentica del valore estrin-
secoche ¢'¢ in una donna di sport.
che coniuga aspetti personali, fa-
miglia, magari un figlios. Che mes-
saggio arrivera dalle azzurredi To-
kyo? «Penso un messaggio di gio-
ia. che vale anche se sul podio sali
sul secondo gradino o sul terzo. Ti
confronticon ilmondoelameda-
glia di bronzo & magari un’incredi-
bilevittoria europea se hai davanti.
una cinese e una americana. lo
spero sempre che per il Paese la
narrazionesia questar
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