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La Sport Industry italiana cresce
con ricavi a quota 9,3 miliardi

Marco Bellinazzo

Imercatodellosportin Italiavale
9,3 miliardi. [1settoredell’artico-
losportivo gode di ottima salute.
Loscorsoanno, inparticolare, il
comparto ¢ cresciuto del 2% ri-
spettoal 2016, sospinto dalle per-
formance del settore bike (1 miliardo
e77omila euro difatturato)e delfo-
otwear (2,3 miliardidifatturato) che
hannoregistratorispettivamente il
+5 e +4% sull’'anno precedente. Piut
1% invece perl'attrezzatura sportiva
che haottenutointroiti per quasitre
miliardi (+1%), mentre 1'abbiglia-
mento ha subito unalieve flessione
con -1% per un totale di ricavi co-
munque vicinia quota tre miliardi.
Parte da questi dati incorag-
gianti il mandato del nuovo presi-
dente di Assosport, Federico De
Ponti, presidente e ceo di Boxeur
Des Rues, che ha preso il posto al
vertice dell’Associazione, fondata
nel 1958, che rappresenta 130
aziende e 350brand perun fattura-
to aggregatodi 4,5 miliardi e 12mila
addetti fra i produttori di articoli
sportivi, di Luca Businaro (Nova-
tion) numero uno per otto anni.
«La Sport Industry italiana vive
un’ottima fase graziealle suenume-
rose eccellenze - spiega De Ponti -
anche seil nostro mercatostacam-
biando radicalmente. Ma alle sfide
globali gliimprenditori italianisan-
no rispondere con un asset unico e
nonsoggettoai rischididelocalizza-
zione, vale a direla creativita. Se oggi
ad esempio quando si pensa a una
scarpasportiva la mentevaai colossi
Usa, tedeschi o giapponesi, non si

Footwear.

Il settore hafatto
registrare nel
2017 una crescita
del fatturato

del a% rispetto
allanno
precedente

con 2,3 miliardi

puodimenticarechelascarpaspor-
tiva € nata in Veneto e qui se ne con-
serval'impronta creativa».
L’outdooreé senzadubbio la punta
di diamante di un comparto che fa
levasutecnologiaericerca. «Quan-
doall’esterosi parla di macchinario
di fibre all’'avanguardia si parla di
Italia edi fattori centralidella nostra
Sport Industry dicuibisogna essere
orgogliosi», aggiunge De Ponti.
Anche se I'orgoglio e la cultura
industriale rappresentanooggisolo
una parte dei segreti diun primato
riconosciutoanche alivello interna-
zionale. Per restare avanti occorre
agire rapidamente su muovi ver-
santi. «Internazionalizzare ovvia-
mente e cruciale. Non solo per di-
fendersi. Masoprattutto per cresce-
re.In quest’ottica nel mio program-
ma - sottolinea il neopresidente di
Assosport - ho posto I'accentosulla

tuteladelmarchio, intendo nonsolo
come brand, ma come unombrello
che copre tutto cio che é ricerca, bre-
vetto, know how, esperienza. Le
aziende italiane devono essere ca-
pacidi promuovere, facendo squa-
dra, i propri marchi e di tutelarli
giuridicamente in tutte le sedi».
Un pensiero condivisoda Andrea
Tomat, presidente di Lotto Sporte
vicepresidente di Assosport: «Dob-
biamo continuare a sostenere le
aziende del settore nel loro impe-
gnoal difuori del mercato naziona-
le. Nel 2017, un anno record per
I'ltalia, le esportazioni di prodotti
sportivi sono cresciute ad un tasso
leggermente superioreaquello na-
zionale. E il trend ¢ continuato nel
primosemestre del 2018 a testimo-
nianzadell’enorme impegnodi tut-
teleimprese dello sportsystemita-
liano. Ma non basta. Serve un siste-
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ma Paese favorevole, dove stabilita,
centralitadell'impresae dell’attivi-
ta imprenditoriale riprendanouna
posizione apicale nell’azione del
Governo che sembra smarrita».

Per le aziende dello sport
I'export solo nel primo semestre
2018 ha segnato un+9,3% rispetto
al primo semestre 2017.

Per De Ponti che con la Boxeur
des Rues, brand dello streetwear e
dello sportswear fondatonel2003,
viene dal retail, inoltre ¢ fondamen-
tale cheleaziende produttriciabbia-
no una propriavetrina che le metta
in comunicazione direttaconil con-
sumatore finale vuoi con il classico
negozio fisico, vuoiconil propriosi-
tilnternet. «Per lamaggior parte dei
nostri associati - conclude - l'e-
commerce e gia unalleato. Ma biso-
gna investire di piti».
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