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SPORT MARKETING AWARD

Un premio
per I'industria

italiana

dello sport

diLaura Di Pillo

¥'n premio ai migliori progetti di
marketing e comunicazione dedi-

/ catoaibrand dellosport,conil chia-
ro obiettivo di sostenere e diffondere i nu-
meri da primato di un settore che significa
crescita e occupazione. Parliamo dello
Sport marketing award, il riconoscimento
voluto da Assosport per le aziende che in-
vestono nello sport e sostengono eventi,
come ad esempio la candidatura di Roma
alle Olimpiadi del 2024 o quella di Cortina
per imondiali di sci del 2021. L'iniziativa &
statapresentataierinellasedediConfindu-
stria a Roma, alla presenza del presidente
del Coni, Giovanni Malago e del numero
uno del Comitato promotore Roma 2024,
Luca di Montezemolo, accolti come «am-
bassadory» dellosport.

«Pochi sanno quanto vale veramente lo
sport inTtalia alivello industriale» ha spie-
gato Luca Businaro, presidente di Asso-
sport (145 le aziende associate con 12zmila
dipendenti e un fatturato aggregato da 4,5
miliardi). «Parliamo di circa8oo imprese-
hasottolineato Businaro- per untotaledig
miliardidifatturato e 2smilaimpiegatisolo
nel territorio nazionaley». Ma non solo. Lo
sportinTtalia puo’ contaresu«10.800 punti
vendita su tutto il territorio, con ulteriori
62mila addetti alla vendita e alla distribu-
zioney. Settore che produceunaquotadel-
I',99% del Pil nazionale. Senza dimenticare
il valore economico della comunicazione
sportiva. L'investimento globale in spon-
sorship sportive e valutatotrai4o eisomi-
liardi di dollari nel 2014 e 'Europa rappre-
senta almeno il 40% del mercato globale
(concentrate soprattutto nel mondo del
calcio). Trai casi presentati dal professor
MorenoMancindell’universitaCa’Foscari

di Venezia quello di Lionel Messi. I com-
pensi del campione argentino, attaccante
del Barcellona, nel 2015 sono stati stimati in
65milionidieuro,dicui28milioniderivanti
daaccordicommerciali.

TllanciodelloSport Marketing Award ha
volutosottolinearelecifrediunsettore che
generaunvolume d’affari importantee co-
gliere I'occasione della candidatura di Ro-
ma 2024 per dare visibiliti al comparto. Il
presidente del Comitato promotore Luca
diMontezemoloharicordatola«vision»di
Roma2024. «Sara unafestadello sport - ha
dettoMontezemolo-cheinunPaese come
ilnostrovuol dire un’opportunitastraordi-
nariadi crescita e ’occasione per superare
scetticismi vari». Saranno ha aggiunto «i
Giochidellacultura, dellabellezza, dell'in-
novazionetecnologica, dellatrasparenzae
del lascito per la citta». Il progetto italiano
hasottolineato il presidente del Coni Gio-
vanni Malago «haunamatrice sportivapilti
dellealtre: questa filosofia caratterizzatut-
to il dossier ed & una carta che ci giochia-
mox. In corsa con Roma anche Budapest e
candidaturepesanticome quelladiParigie
diLos Angeles.

Le aziende che vorranno partecipare
allo Sport marketing award avranno
tempo fino al prossimo 20 maggio per
candidarsi sul sito web dedicato. Tre i
premi individuati che andranno alla mi-
glior campagna di comunicazione inte-
grata, alla migliore strategia di sponso-
rizzazione, al miglior progetto di retail
marketing. Unagiuriadiespertivalutera
ibrandfinoaeleggereivincitoridelleva-
rie categorie che saranno premiati con
una cerimoniail 30 giugno.
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