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Come vengono distribuiti
gli articoli sportivi in Italia?

La situazione del punti vendita e degli acquisti compiuti dal 2010 al 2015,
con alcune sottolineature relative alle categorie merceologiche
¢ allo situazione italiana regione per regione. |l mercato attuale vanta 3.46& aziende
e 4.458 punti vendita in cui sono stali acquistati 2.363.384. 101 ariicoli.

Assaport ¢ la secketd d rdoerche @
mezele Dimad hanna condotia uain-
daging sulla disiburions di arficol
sportivi rel mecoto itabore affrontan-
do la solute del puntl vendiio (disting
fra indipencenii ¢ apparlenenti @ co-
fene), le categorie merceologiche (con
un focus centrato sugll sport invernall)
2 wvna diserzione cki dofl complesivi
par le divene regioal Poliche Lonogli-
g che ne viene fvor offie uno spoc-
cate del mercato aftuale ¢ dlustra il
rapporto anso per anng o) Gperue ¢
chivgyre dei puntl vendiia sporttv dal

wvendita sporivi che, doi 331 nuavi nel
210, sonp cese a 177 nel 2014 (33
ngl 2015, nuned ancora in definizione,
come soprachalo) Divero landomen-
fo delle chiusure che, quento meng, mo-
srono segnall di ripresa a partire cal
2011 3. Infotti mentre la curve cresce con
dzcisione dale 318 chivsure nel 2010
cle &01 nel 2013, ol onai seguenti
segnonn e svolta inportonte (come
una sorta di sabllizzoziene] @ un calo
notevole fino @ 227 chivsure relloneo
oo,
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| gingel cspetll per dorcl una vaione  mente ke vendite di un negozio? E que- 2010 331 203 3 318 314 4

complessiva le tipologia d aticoll wportiv: sport di 21 269 243 -3 439 397 42
squadre, outdoo fithess © prodot life- 2012 45 223 23 583 559 14
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occhicl) s cui 3030 stali acquista-
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e e categorie merceclogiche). con con I 19%, e Fobbighioments tecrico

una medio per negorzio di 530144, con 174 Le abre cotegere merceolo-

In quesio totale risaliano 407 puntli  piche rocimalane | estanie |15, Inie- — Apenuwe
vendita (31 | onche per lo neve) lega- ressandi sone irfine gll spoccati mlctiv — Chusure
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£ oviderie come le cotene di negeni o, lestyle & outdoor §i spaniscona la v 4-5-6 QUOTE ACQUISTI PER CATEGORIA

quali Decamlon, Cisalie ¢ altre ancore,
abbiana un polere di vendita superia
re 0i segor clossci, che pur vostando
una moggilore attentione ol cllente ¢
una mighere concscenza del prodatta
tono soprevanzale In fermind I Goqui-
ifi dole meggione disponibiing e dal
prezzi concorrenziall delle prime. Come
# gvinee dale due “tone” (grofco 1L o
Forte di wnva DresEnIO CONDIESSVG SU
necats chacoione g2i negozl Indi-
pendentl, 9 1% contro | 9% aelle catene.
¥ wige o ocquiti mestra uno fietta
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predaminana g sport su neve al 20X a
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¢ fitness entrambl con il 15%,

FOCUS SUL NOLEGGIO

Un ciscorso o porté vole per | merco-
te gel nolegpio (tobelle 7 ¢ 8] che
nellindagine di Assgsport @ Dimark
viene wddivso In due conali pune
ti vendita di aricoli spartivi frattanti
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Un dato estremamente interessante wil-  cla poter estare considerati sesonda- SPORT 9% di Tragami

lo stato d solulz del merceto sportivo 1l In tolale comunaue 3 palo di 969 Sd alpino. IR
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nua @ costante delle aperive di pust 0% rspettivanente. Carae spec relecoio ) #0524 000 171.000 30,000
TOTALE 268 100.778.000 197,000
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REGIONI
Zone geografiche P.vendita Pv.(%)  Acquisti Acq. (%) MediaAcqg. Nelle tabelle viene illustrata la situazione suddivisa per
Valle D'Aosta 63 14 14.017.144 0.6 222.949 regione e per aree geografiche in Italia. La Lombardia
Piemonte 341 7.5 176.481 273 7,5 517.540 : - . . o
Liguria i = TR 5 T domina incontrastata per pun.tl vendlta_ (667) e acquisti
Lombardia 667 15,0 456.724.552 193 684.744 (456.724.552), mentre regioni come Piemonte, Veneto,
Trentino Alto Adige 341 7.6 157.775 218 6,7 462.684 Trentino Alto Adige, Emilia Romagna, Toscana e Lazio
Veneto 396 89 211.341.203 8,9 533.690 i L 3
Friuli Venezia Giulia 106 24 72.912.070 31 687.850 oo el '_30” “"'_3 fetta inferiore alla meta di quella lom
Emilia Romagna 359 8,1 211.154.321 8,9 588.201 barda. A livello di macroaree, ovvero nord, centro e sud,
Toscana 321 7.2 161.967.834 6,9 504.573 le regioni settentrionali vantano un numero di punti ven-
Marche 124 2,8 67.112.752 2,8 541.232 . = ¢ : ! . O 13 :
Urbira = i o T TR ditae dllprc')dottl acquistati quasi al 5_0 % rnspgtto alle altrg
Abruzzo 109 24 42.551.635 1,8 390.382 due regioni (per I'esattezza 46% nei negozi e 49% negli
Molise 16 0.4 12.479.587 05 779.974 acquisti).
Lazio 332 74 235.636.755 10,0 709.749
Campania 245 55 126.091.176 53 514.658
Puglia 244 55 105.205.131 45 431.169 NUMERO PUNTI VENDITA
Basilicata 37 08 13.739.949 0.6 371.350
Calabria 18 26 42.791.609 18 362.641 b
Sicilia 276 6,2 113.834.684 48 412 445
Sardegna 160 36 51,092.053 2,2 319.325 st

¥ sud
TOTALE 4.458 100 2.363.384.101 100 530.144
TOTALE ACQUISTI

AREA o
Zone geografiche P.vendita Pwv.(%)  Acquisti Acq. (%) MediaAcq.
Nord 2.057 46 1.152.932.123 49 560.492
Centro 1.321 30 757.697.376 32 573.579
Sud 1.080 24 452.754.602 19 419.217
TOTALE 4.458 100 2.363.384.101 100 530.144
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