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Lo sport italiano investe nel digitale

L a digital trasformation @ al centro degli investimenti delo sportsystem italia-
no, settore che genera 8,6 miliard! di ricavi con una quota export pari al 78%

in generale @ al 76% per ke calzature. Assosport, assodiazione che raggrip-

pa le aziende del comparto, ha presentato a Vicenza i risultati della icarca su
sport e digitale commissionata a Digital enterprise lab, Dallindagine emerge
che il 65, 7% delle imprese sta affrontando il percarso di raslarmazicne digis
' tale, che per oltre il 10% & concluso e per un altro 10% non e in progranmma:
Marketing e canall di vendita sono gli ambiti aziendali pitl interessati dalla digi-

talizzazione, ma una delle tematiche chiave da affrontare riguarda la lotta ala- -
contraffazione, causa di perdite ingenti e stimate da Euipo-European union

intellectual property office in 492 milioni ¢i euro Ianno per i ol articoli spor-

thi. La ricerca ha inoltre evidenziato che 1 27% delle imprese sportive ha gia.
introdotto 1 digital merketing; il 13% opera con starnpant 3d el 14% uthzza:

intermet defle cose in amito prodotto.
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